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Reflexions

PER QUE?

Lincrement del
turisme medic

Cada cop mes persones
recorrena la sanitat daltres
paisos per tractar-se
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na de les industries que
haaugmentat més espec-
tacularment el seu des-
envolupament ha estat
la medico-farmaceéutica,
graciesals descobriments cientificsia
laplicacid de nous tractaments.

DIFERENCIES
Els sistemes de salut

Per fer front a les necessitats sanita-
ries, cada pafs disposa del seu propi
sistema de salut. Aixi, el model catala
éseminentment puiblic, mentreque a
laltre extrem trobem el nord-ameri-
ca. I als anomenats paisos del Tercer
Mon, sovint la sanitat piiblica cobreix
només els aspectes més basics, perd
no els tractaments econdmicament
més costosos. En aquest sentit, la pos-
sibilitat de rebre un tractament deter-
minat i el seu preu varien significati-
vament entre paisos, la qual cosa so-
vint limita I'accés als tractaments.

ALIANCES
Turismeisalut

Aquest fet, combinat amb la immen-
sa facilitat per viatjar, ha propiciatuna
alianca que, malgrat que sembli una
mica contra natura, ben mirat potser
té forca sentit: el turisme meédic. Ja fa
uns anys que en coneixia 'existéncia,

perd no vaig ser plenament consci-
entdel seuabast fins aquest estiu, du-
rant una breu estada a Nairobi. Just
davant de la finestra de 'hotel, una
gran tanca publicitaria anunciava vi-
atgesde turisme medicalindia. Cada
cop sdn més les persones que es des-
placen a un altre pais per sotmetre’s a
una operacid quirirgica o seguir un
tractament determinat.

DADES
El turisme médic al mén

Cal distingir dos tipus de turisme mé-
dic: el del turista que durant les vacan-
ces pateix un problema de salutiha
d’acudir a un centre del pais on es tro-
ba, ieldelapersonaque buscaun trac-
tament medic especific a I'estranger.
Lany passat, aquest segon tipus de tu-
risme meédic va moure uns 45.000 mi-
lions d’euros, un volum de negoci no
gens menyspreable. Segons un infor-
me de la consultora McKinsey, el 40%
d’aquests turistes trien el desti en fun-
ci6 de la tecnologia i els equips sanita-
ris; el 32% per la qualitat dels tracta-
ments; el 15% perevitarlesllistes d’es-
pera; el 9% pel cost dels tractaments,
iel 4% pels preus de la resta de serveis
associats. Respecte als destins, segons
la consultora Deloitte la capital mun-
dial del turisme meédic és Houston,
per la tecnologia punta que ofereix,
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Els tractaments
sanitaris en un pais
estranger van moure
45.000 milions el 2009
|

Una vintena de
centres especialitzats
donen atencié medica
integral a Barcelona

malgrat que altres destinacions pugen
amb forca, com Hongria, Méxic, Cos-
ta Rica, el Brasil, Dubai, Sud-africa,
I'India, Tailandia, Singapur, Malaisia
o Cuba, paisos on els tractaments son
entre un 25% i un 50% més econo-
mics i es fan en cliniques amb equips
medics i tecnologics de maxim nivell.
Aquest sector fins i tot disposa d'una
revista medica especialitzada, el Medi-
cal Tourism Magazine; i a finals de se-
tembre es fara a Los Angeles el 3r Con-
grés Anual de Turisme Medic.

BARCELONA
Ofertaidemanda

Catalunya no és aliena al turisme
medic, i Barcelona n'és un referent
dins Europa, en bona part gracies al

Barcelona Centre Médic un ser-
vei d’atencié meédica integral que
agrupa una vintena de cliniques i
centres especialitzats i que compta
amb el suport explicitde la Genera-
litat de Catalunya, I'Ajuntament de
Barcelona, la Cambra de Comerg
de Catalunya i I'Institut de Promo-
cid de la Competitivitat de la Gene-
ralitat de Catalunya (ACC10), que
ha emes informes molt favorables
per estimular aquest sector eco-
nomic creixent explotant la mar-
ca Barcelona. Malgrat que és di-
ficil parlar de xifres, segons el En-
ric Mayolas, director del centre, el
nombre de parelles que vénen a
Barcelona buscant, per exemple,
tractaments de fertilitat es comp-
ta permilers, especialment parelles
italianes. I mirant la seva pagina
web, veiem que esta escrita en cata-
1a, castella, anglésirus, laqual cosa
dona una idea del volum de negoci
que arriba des d’aquest darrer pais.
El turisme médic és probablement
un dels avantatges de la globalit-
zaci6, malgrat que, segur, seria mi-
llor que tothom poguésdisposar de
l'atencié médica sanitaria adequa-
daen el seu propi pais.
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